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•售前諮詢 

•售中服務體驗 

•售後跟蹤服務 

•親朋好友口碑 

•朗朗上口的廣告
詞 

•滿意的親身體驗 

 

•性能好壞 

•價格高低 

 

•風險/安全 

•產地、原料 

•製作過程 
 1.產品

質量 
2. 性
價比 

4.服務 3.口碑 
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沙坪壩 

觀音橋 

解放碑 

楊家坪 
南坪 

重慶商圈文化濃厚，香港品牌若想進入
重慶市場，建議首先選擇在重慶主要商
圈進行品牌推廣。 
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